Раздел 1
Пожалуйста, постарайтесь ответить по возможности подробнее на каждый вопрос данного раздела.
	Общие вопросы
(Имеющие отношение к проекту в целом)

	Ваши ответы

	1.  Заказчик
(ФИО человека, который будет руководить работой копирайтера, и его контактная информация: номера телефонов, ICQ, е-mail, skype-логин
Желательно указать максимум информации на тот случай, если один из способов связи будет невозможен или затруднен).
	1.

	2. Товар или услуга
(Что рекламируем?
Пожалуйста, дайте конкретный и по возможности развернутый ответ).

	2.

	3. Как давно ваша компания на рынке? Каков ее статус?

Вы считаете себя опытными лидерами в своей области или только начинаете делать первые шаги в бизнесе?
	3.

	4. К какой ценовой категории относятся ваши товары или услуги? 
Они предназначены для массового потребления или для элиты общества?
	4.

	5. Каковы ваши покупатели или заказчики?

Каков их возраст, пол, интересы, цели? Какие их потребности удовлетворяет или какие их проблемы решает ваш продукт?
Вы можете дать свое определение вашей целевой аудитории, если мои наводящие вопросы неактуальны именно для вашего проекта.
	5.

	6. Преимущества товара или услуги перед конкурентами

Возможные варианты:

· цена ниже, чем у конкурентов

· качество выше, чем у конкурентов

· оптимальное соотношение цены и качества

· уникальность продукта, такого еще не было

· усовершенствованный продукт

· новая упаковка

· наличие инструкции на русском языке

Вы можете выбрать один или несколько вариантов или дать свои ответы на этот пункт, если предложенные варианты неактуальны для вашего проекта.
	6.

	7. Каково назначение текстов?

Возможные варианты ответов: 

· представить продукт потребителю впервые, 

· способствовать укреплению имиджа продукта на рынке, 

· развеять ложные представления о продукте, 

· донести до потребителя новую информацию о продукте.

Вы можете выбрать один или несколько ответов из списка или дать свой ответ, если ни один из предложенных вариантов не устроил вас.
	7.

	8. Каким должен быть тон и характер текстов?

Характер может быть:

· Деловой, с употреблением специальных терминов (укажите, каких).

· Информационный, раскрывающий основные понятия вашей области, но не содержащий непонятных для читателей слов и выражений.

· Креативный, с использованием необычных сюжетов и образов.

Тон может быть

· Спокойный, безэмоциональный.

· Теплый, доброжелательный.

· Агрессивный, требующий приобрести продукт.

· Восторженный, экзальтированный.

· Романтический, поэтичный.

Вы также можете дать свои варианты ответов, если требуемое именно вам не отражено в данных списках.
	8.

	9. Что вы хотите, чтобы потребитель в результате чувствовал,

думал, делал после прочтения текстов?


	9.

	10. Какие тексты вам нравятся?
Здесь вы можете поместить ссылки на понравившиеся вам в интернете тексты, которые вы желали бы взять за образец для создания текстов для вашего проекта.

Пожалуйста, объясните хотя бы кратко, что именно понравилось вам в этих текстах. 

Если понравившиеся вам тексты не опубликованы в сети интернет, а имеются у вас в виде электронных материалов, вы можете прикрепить их к брифу в качестве приложений. 
	10.

	 11. Каковы желаемые сроки выполнения работы?


	11.

	12. Примечания заказчика
Здесь вы можете написать все, что является важным для вас, но не отражено в предыдущих вопросах.


	12.


Раздел 2

Заполните этот раздел в соответствии с количеством необходимых вам текстов. 

Если пунктов недостаточно – увеличьте количество строк в таблице или просто продолжите описание требуемых текстов ниже таблицы. 

Главное, чтобы в итоге копирайтер имел четкое представление о количестве требуемых вам текстов и о примерном их содержании. 
	Вопросы по списку текстов

	Ваши ответы

	1. Текст №1
        1.   Тема

2. Обязательные пункты плана (о чем обязательно нужно сказать в этом тексте?)

3. Нежелательные пункты плана (о чем нежелательно или запрещено говорить в этом тексте?)

4. Ключевые слова и фразы, которые должны быть в тексте (если они нужны для продвижения сайта (этот пункт заполняется оптимизатором или заказчиком после консультации с оптимизатором))
5. Объем текста (в тысячах знаков с пробелами или хотя бы ориентировочный объем в страницах А4)
	1.

	2. Текст №2

1. Тема

2. Обязательные пункты плана (о чем обязательно нужно сказать в этом тексте?)

3. Нежелательные пункты плана (о чем нежелательно или запрещено говорить в этом тексте?)
4. Ключевые слова и фразы, которые должны быть в тексте (если они нужны для продвижения сайта (этот пункт заполняется оптимизатором или заказчиком после консультации с оптимизатором))
5. Объем текста (в тысячах знаков с пробелами или хотя бы ориентировочный объем в страницах А4)
	2.

	3. Текст №3
1. Тема

2. Обязательные пункты плана (о чем обязательно нужно сказать в этом тексте?)

3. Нежелательные пункты плана (о чем нежелательно или запрещено говорить в этом тексте?)
4. Ключевые слова и фразы, которые должны быть в тексте (если они нужны для продвижения сайта (этот пункт заполняется оптимизатором или заказчиком после консультации с оптимизатором))
5. Объем текста (в тысячах знаков с пробелами или хотя бы ориентировочный объем в страницах А4)
	3.

	4. Текст №4
1. Тема

2. Обязательные пункты плана (о чем обязательно нужно сказать в этом тексте?)

3. Нежелательные пункты плана (о чем нежелательно или запрещено говорить в этом тексте?)
4. Ключевые слова и фразы, которые должны быть в тексте (если они нужны для продвижения сайта (этот пункт заполняется оптимизатором или заказчиком после консультации с оптимизатором))
5. Объем текста (в тысячах знаков с пробелами или хотя бы ориентировочный объем в страницах А4)
	4.

	6. Текст №5
1. Тема

2. Обязательные пункты плана (о чем обязательно нужно сказать в этом тексте?)

3. Нежелательные пункты плана (о чем нежелательно или запрещено говорить в этом тексте?)
4. Ключевые слова и фразы, которые должны быть в тексте (если они нужны для продвижения сайта (этот пункт заполняется оптимизатором или заказчиком после консультации с оптимизатором))
5. Объем текста (в тысячах знаков с пробелами или хотя бы ориентировочный объем в страницах А4)
	5.

	7. Текст №6
1. Тема

2. Обязательные пункты плана (о чем обязательно нужно сказать в этом тексте?)

3. Нежелательные пункты плана (о чем нежелательно или запрещено говорить в этом тексте?)
4. Ключевые слова и фразы, которые должны быть в тексте (если они нужны для продвижения сайта (этот пункт заполняется оптимизатором или заказчиком после консультации с оптимизатором))
5. Объем текста (в тысячах знаков с пробелами или хотя бы ориентировочный объем в страницах А4)
	6.

	8. Текст №7
1. Тема

2. Обязательные пункты плана (о чем обязательно нужно сказать в этом тексте?)

3. Нежелательные пункты плана (о чем нежелательно или запрещено говорить в этом тексте?)
4. Ключевые слова и фразы, которые должны быть в тексте (если они нужны для продвижения сайта (этот пункт заполняется оптимизатором или заказчиком после консультации с оптимизатором))
5. Объем текста (в тысячах знаков с пробелами или хотя бы ориентировочный объем в страницах А4)
	7.

	9. Текст №8
1. Тема

2. Обязательные пункты плана (о чем обязательно нужно сказать в этом тексте?)

3. Нежелательные пункты плана (о чем нежелательно или запрещено говорить в этом тексте?)
4. Ключевые слова и фразы, которые должны быть в тексте (если они нужны для продвижения сайта (этот пункт заполняется оптимизатором или заказчиком после консультации с оптимизатором))
5. Объем текста (в тысячах знаков с пробелами или хотя бы ориентировочный объем в страницах А4)
	8.

	10. Текст №9
1. Тема

2. Обязательные пункты плана (о чем обязательно нужно сказать в этом тексте?)

3. Нежелательные пункты плана (о чем нежелательно или запрещено говорить в этом тексте?)
4. Ключевые слова и фразы, которые должны быть в тексте (если они нужны для продвижения сайта (этот пункт заполняется оптимизатором или заказчиком после консультации с оптимизатором))
5. Объем текста (в тысячах знаков с пробелами или хотя бы ориентировочный объем в страницах А4)
	9.

	11. Текст №10
1. Тема

2. Обязательные пункты плана (о чем обязательно нужно сказать в этом тексте?)

3. Нежелательные пункты плана (о чем нежелательно или запрещено говорить в этом тексте?)
4. Ключевые слова и фразы, которые должны быть в тексте (если они нужны для продвижения сайта (этот пункт заполняется оптимизатором или заказчиком после консультации с оптимизатором))
5. Объем текста (в тысячах знаков с пробелами или хотя бы ориентировочный объем в страницах А4)
	10.


Обратите внимание!

Заполненный бриф необходим копирайтеру, чтобы уверенно и точно отразить в текстах всю актуальную информацию о ваших товарах, услугах, проектах. 

За достоверность и полноту предоставленной копирайтеру информации и точность постановки задач несет ответственность заказчик. 
Правки текстов могут быть выполнены копирайтером бесплатно в 1-2 этапа в соответствии с обоснованными и ясными претензиями, не противоречащими брифу. 
Правки в соответствии с новыми данными, не внесенными в бриф, производятся за отдельную плату. Исключения могут составлять те случаи, когда эти правки незначительны по объему и не требуют больше 5-10 минут на их внесение. 
